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Kata
Pengatar

Saya menyadari bahwa plastik sekali pakai telah
menjadi bagian yang tak terpisahkan dari kehidupan
sehari - hari dan sudah menjadi perbincangan
banyak masyarakat. Langkah yang dapat dilakukan
untuk menghindari permasalahan plastik yaitu
melalui 3R (Reduce, Reuse, Recycle) dengan Reduce
menduduki posisi pertama. Reduce dapat dilakukan
dengan mulai menggunakan kemasan reusable
untuk mengurangi penggunaan plastik.

Sampah plastik dalam rumah tangga berkontribusi
menjadikan rumah tangga sebagai penyumbang
sumber sampah terbesar peringkat pertama. Di sisi
lain, beeswax food wrap dapat menjadi potensi
besar untuk mengurangi penggunaan plastik.

Dari sinilah, saya mulai mengangkat topik tentang

bagaimana pilihan kecil dapat menciptakan dampak
nyata yang lebih besar.
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We realized our role in
inspiring small, sustainable
change.

Beelieve empowers people to
make small sustainable
choices that spark real
change.

With that, we began our
journey to grow Beelieve
campaign.



Apa Itu
Beelieve?

Beelieve merupakan sebuah ruang edukasi yang
memberikan pengenalan mengenai beeswax food
wrap sebagai alternatif kemasan sustainable.
Nama “Beelieve” berasal dari gabungan kata “bee”
dan “believe”, kata bee yang berarti lebah, yang
merupakan salah satu bahan utama dari beeswax
food wrap dan menjadi simbol alam. Lalu,

kata believe yang berarti percaya, melalui kata
“Beelieve” ini saya harap dapat mendorong target
audiens untuk percaya bahwa langkah kecil dapat
membawa perubahan yang nyata.

Beelieve percaya bahwa tindakan sehari-hari yang
penuh dengan kasih terhadap bumi dijadikan
sebagai dasar kepercayaan yang akan menjadi
solusi yang hangat bagi semua makhluk hidup di
bumi ini.

#SwapWrapChange

EDUCATION
Keren moms! udah mau belajar lebih
dekat dengan beeswax fogd wrap

=)

Penggunau;i Beeswox Food! Ep

Kegunaannua bangak loh mo_m{ﬂnr'f
ada tips and tricksnya jugn disini!




Identitas
Kampanye

#SwapWrapChange

Tagline "SwapWrapChange mencerminkan tujuan
perancangan kampanye edukasi, yaitu mengajak ke
perubahan yang positif dengan beralih ke
penggunaan beeswax food wrap yang dapat
menjadi langkah kecil untuk membawa perubahan
yang nyata dalam kehidupan sehari - hari ibu rumah
tangga milenial.

Beelieve menunjukkan bahwa kampanye dilakukan
bukan hanya berbicara mengenai masalah plastik
sekali pakai, namun mengenai langkah kecil target
audiens yang dapat mengurangi jejak karbon,
mendidik generasi yang mendatang, serta beeswax
food wrap yang menjadi media dalam mengubah
perilaku dan menginpirasi tindakan yang positif.

Visi
Making mindful living the
future of our lifestyle.

Misi
Introducing simple eco swaps
that spark real change.

Tujuan

Inspiring plastic-free habits
through beeswax wrap
solutions.



Konse

e Keywords & Big Ildea
e Tone of Voice
e User Persona
e User Journey
* Empathy Map




Keywords

Earthy 01

Membangkitkan nuansa alami yang selaras dengan

nilai - nilai ramah lingkungan sekaligus merefleksikan

beeswax food wrap pada aspek berkelanjutan.

02 Friendly

Menciptakan suasana yang hangat dan ramah yang dapat
mendorong keterlibatan penggunaan beeswax food wrap

yang terasa menyenangkan.

Stylish 03

Menyajikan estetika yang modern dan menarik sehingga
tetap dapat diminati dan menjadikan beeswax food wrap

sebagai solusi berkelanjutan yang terlihat trendy.
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q

“The warmth of mother
nature wrappes in your
everday grace”

Beeswax food wrap mencerminkan sebagai
sentuhan yang hangat dari alam untuk setiap
perilaku ibu rumah tangga milenial yang ikut hadir
menjalani hidup penuh kesadaran.




Tone
of Voice

Caring, Warm, Encouraging

Kata “Caring” digunakan untuk
memberikan support, “Warm”
terpilih karena terinpirasi melalui
kehidupan alam, dan “Encouraging”
memberikan suasana motivasi yang
bersemangat untuk pengguna
dalam melakukan peralihan kecil
dalam kesehariannya.




User Persona

User persona dilakukan analisa secara mendalam untuk menggambarkan target
audiens dengan tujuan untuk mengetahui kebutuhan terkait goals, frustration,
needs, motivation, personality, hingga channels.

Helen Tjan Biography Motivation

Helen Tjan adalah ibu rumah tangga yang memiliki waktu
Usia: 40 tahun luang yang fleksibel, Helen ingin mempunuai produk ramah Eksplorasi

Pekerjaan: Ibu Rumah Tangga lingkungan, karena Helen merasa penggunaan plastik
Lokasi: Jakarta Utara dalam rumah tangga sulit dihindari. .

Pendidikan: S1

?

Bersosialisasi

GOB'S Pengembangan Diri

Kehidupan sehat bagi diri sendiri dan lingkungan .
Personality
Menjadi role model yang positif bagi keluarga
Mindful Mindless
Frustation - @ .
Intuition Sensing
Merasa bersalah dengan penggunaan plastik berlebih
Thingking Feeling
Penggunaan plastik yang sulit untuk dihindari
Channels

S

Edukasi yang menarik mengenai solusi yang dapat

mengurangl penggunaan plastik dolam aktivitas rumah
tangga, melalui tindakan kecil yuang berdampak besar.
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User
Journey

Scenario Expectations

U se r J ou rnev Helen ingin mengurangi sampah plastik Helen menemukan inspir cara, dan

dengan melokukan perubahon kecil yang motivasi dalam mengurangi sampah
berdompaok bogi lingkungon dan kesehatan plastik dalam aktivitas rumah tangga.

HE|EH TjCIﬂ dimulai dari rumah,

User journey map bertujuan

memvisualisasikan perjalanan -’

oI pEmgelam e gt T ST

audiens dalam menemukan
SOl U Si U nt U k m e n g U ro n g i k Miohon bea tarong samporn 4. Mencari informasi mengenai alternatif & Mangurongl gangqinaan ek B. Merasa frustosi karena penggunaan

plastik don mikroplostik yang sudah : hanya dengon menggunokan wadah : : i i
ditarrlan AR e Eean penyimpanan makanan tonpa bahan it Bl A b e PERURBEAAR plostik yong sulit untuk dihindari.
penggunaan plastik dalam 2 Merosa khowati okan dempoknga | POt meksusr e 3 Kb Kepcis @bl on o
.di R 5. Memiliki keraguan dengan solusi yang P bl ; ok dengan menggunakan plastik dalam
L . Masih bergantung pada kemasan
B 9 efeldtif dan oman korena informosinya ? J .g 3
muda. plastik untuk penyimpanan makanan

aktivitas rumah tangga e o [l o o et commili ot onjdtors

penggunoan plastik dari rumah.

penyimpanan makanan korena tidok

terutama di dapur dan
sebelum menemukan adanya

N }
Experience it / ™ 3 / \ T il \
Megative

solusi kampanye edukasi ini.

Media
Touchpoints B YoTube (O] c O

Opportunities

s« Memberikon ed si mengenai pengenalan alternatif Memberil getahuan dan pemahoman ckan « Meningkatkan k libatan mereko dengan interaksi
pengganti kemas dalam penyimpanan beesw d wrap mulai dari monfaat; penggunaan, kuis sebagai pr. edukasi dan kegiatan workshop
mokanan yaitu beeswox wrap, kemasan yang perawatan, hinggo botasannya. sebogai proses persuasi/ ajakan.
romah lingkungon dan sehat.

Membangkitkan motivasi mereka melalui kemponye Memberikan dukungan lebih lanjut dengan
= Menunjukkan keunggulan beeswoox food wrop bogi supaya dopat mendoreng peralihan penggunaan menyediaken forum diskusi dengan ibu rumah tangga
penyimpanan makanan, plastik ke beeswax food wrap, loinnya sebogai bentuk saling support.
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Empathy Map

Empathy map bertujuan untuk melakukan pendekatan dalam mengenal
lebih lanjut dengan target audiens sebagai ibu rumah tangga milenial

melalui tujuh kategori utama.

GOAL

o WHO are we empathizing with?

= lbu rumah tangga milenial
= 29-44 tahun
* Kesehaorionnyo memasak

What do they
THINK and FEEL?

+ “Produk ramah lingkungon mahal banget”
= "Udah terbiasa juga pake plastik kalow di
rumah®

PAINS

Keblasaan lama yang
sulit diubah

Merasa bersalah
karena penggunaan
plastik berlebih
Kurang pengetahuan
mengenal alternatif
plastik

o What do they HEAR?

“Plostik sih paling proktis penggunaanya”

= “Kalo buat nyimpen makanan, saya terbiasa
pake wadah plastik/kaca®

* “Kaolo pake produk beeswax itu, gatau nanti

makanannya tahan loma ga”

© whatdotheynor

GAINS .

+ Bisa menemukan
solusi sederhana
mengurangl plastik
Berkontribusi bagi
lingkungan dimulai
dari dalam rumah
Bisa verapin gaya
hidup sehat tanpa
merasa terbebani

o What do they need to DO?

= Memahomi penggunaon beeswax food
wrap sebogai pengganti plastik dalam
penuimpanan makanan

*» Menjogo konsisten gayo hidup sehat
bagi lingkungan dari diri sendiri

€© whatdotheysee?

o Melihat sampah plastik menumpuk di
lingkungan sekitar maupun dalam rumah

= “Sampah plastik udah jodi isu besar dan menjadi
keresahan saya sendiri”

= “Saya masih pake plastik di rumah sih buat nyimpen
makanan tertentu”

» “Hal yang saya bisa lokuin buat kurangin plastik, ya
tetep poke bahon plastik dari reusable, kayak wodah
plastik gitu”

o What do they SAY?

* "Maou kurangin plastik, tapi

bingung juga mau pake dpa”
* Masih menggunakan plastik untuk penyimpanan makanan
+ Tidak ado motivasi lonjutan, moka kebiosaan menggunakan plostik kembali lagi
karena praktis
= Mencari informasi produk ramah lingkungan, tapl belum diterapkan secara
langsung
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Navigasi

e Sitemap
* Flowchart




Sitemap

Beelieve dibangun dengan arsitektur yang terstruktur dan sederhana, salah
satunya meggunakan sitemap sebagai alat yang dapat membuat pemetaan
konten mobile website, sehingga informasi konten pada setiap halaman
dapat terstruktur dengan jelas.

Mobile Website
¥

AN

{ { ! |
_\

Apaitu Bealieve DiY Materials

)
E

Kenali Masalah Plastik Penggunaan Besswax Food Wrap Thread

Fembuatan Beeswax Food Wrap Wisi, Misi, Tujuan ~
Perawatan Beeswax Food Wrap \. 3 w Foto J,m
Dampak Beeswax Food Wrap Batasan Beeswax Food Wrap ‘_} Like

"



Flowchart

Representasi visual dari alur
interaksi pengguna yang
interaktif secara mendetail
yang berada di dalam
mobile website dibentuk
melalui flowchart. Melalui
flowcart, pengguna memiliki
berbagai alur interaksi yang
dapat dilakukan sesuai
dengan kebutuhan
pengguna masing-masing.

‘f—ﬂmk—\
I — <=
D re———— v R — —>
N
> .o [ —
o LTlthk—J
— = <— o [ —> <
LTi@k_)
\—) Bt & i B .- ¥a - m% Sty
LTW&F
R S »— [ M — S
/t Tidak J
Tidalk .\
o —— Rl -
17 — )
— Marketplace B —
—{: S—
\ﬁ Tidak -\
S HE— i — i e v 2l
Shanis ﬁ Pratisg Coniual
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Komposisi

e Referensi Perangkat

e Sistem Layout
e Sistem Grid
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Perancangan mobile website Beelieve

menggunakan frame Iphone 13 Mini berukuran
375 x 812 px, panjang layar akan memiliki ukuran
yang berbeda disesuaikan dengan kebutuhan
konten di dalamnya.

Pemilihan frame kecil ini memudahkan uji
responsivitas dan membantu desain beradaptasi
ke layar yang lebih besar dengan mudah.

Referensi Perangkat

Iphone 13 Mini



Sistem Layout

Status
Bar

Status Bar : 105px
Margin : 24px
Home Indicator : 75px

Margin

\

01 Visi
Menumbuh
kesadaran
kepedulian
penggunac
dengan meg

gaya hidup
berkelan|

Home
Indicator
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Penggunaan Beeswax Food %p

Kegunaannya banyak loh moms dan
ada tips and tricksnya juga disini!

4 Column Grid

Column 4

Margin 24 px
Gutter 16 px
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Mobile website kampanye Beelieve menggunakan
4 column grid untuk menjaga tampilan secara teratur.

Dalam menentukan spacing pada mobile website,
menggunakan 8 point fluid grid, yaitu penggunaan
kelipatan 8 untuk menciptakan komponen yang memiliki
kebebasan dalam mengatur suatu objek.



Logo

e Pengenalan Logo
e Elemen Logo

e Variasi Logo

* Proporsi Logo




SOILELED
Logo

Beelive Campaign Logo

Beelieve campaign logo menggunakan logomark
sebagai simbol utamanya. Pembuatan logomark
berfungsi untuk menyimpan makna yang
mendalam untuk meningkatkkan nilai emosional
kampanye.

Logo kampanye Beelieve diciptakan dengan
karakteristik yang sesuai dengan

keywords “Earthy, Friendly, dan Stylish” dan big
idea “The Warmth of Mother Nature Wrap in
Your Everyday Grace”.
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&

Leaf (Nature) Sun (Warm)

e

Bee Wings (Nature) Hand (Friendly)




Elemen
Logo

Beelieve logo is a combination
mark of 2 elements

Logomark

e Logomark

Logomark merupakan penyampaian model logo yang terdiri dari
gambar, simbol, ikon, ataupun bentuk visual yang mampu

menciptakan sebuah visual yang unik dan berkesan. o
Beelieve

* Logotype
Logotype merupakan logo yang berfokus pada teks untuk
mewakili nama identitas kampanye yaitu “Beelieve”.

Logotype
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Variasi
Logo

Logomark

Logomark ditempatkan pada
media dengan keterbasan ruang
yang cukup tinggi.

Vertical Logo

Vertical logo dibuat supaya logo
dapat beradaptasi di berbagai
ruang dan media.

Horizontal Logo

Horizontal logo cocok
ditempatkan pada header
maupun footer.

Tampilan logo kampanye Beelive
dalam berbagai pilihan warna.

&

Beelieve

&

Beelieve
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Beelieve

#SwapWrapChange

Beelieve

#SwapWrapChange







Beeheve

: #SwapWrapChange
o

______________________________________________



Warna Primer
Warna Sekunder
Proporsi Warna
Kontras Warna




wWarna
Primer

Beelieve menggunakan tiga warna
utama yaitu Dark Bronze, Medium
Spring Bud, dan Isabelline.

wWarna tersebut menempati elemen
background, footer, button, dan
elemen lainnya menyesuaikan
dengan konten pada setiap

halaman mobile website kampanye.
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Dark
Bronze

HEX #3F4C06

Medium
Spring Bud

HEX #C5CF8F

Isabelline

HEX #F8F4EC



warna
Sekunder

Beelieve menggunakan tiga warna
sekunder yaitu Windsor Tan,
Orange, dan Deep Lemon.

Warna tersebut menempati elemen
seperti button CTA dan ilustrasi.
Warna sekunder digunakan sebagai
aksen untuk menonjolkan elemen
penting pada mobile website
kampanye Beelieve.

Wwindsor
Tan

HEX #A5500F

Orange

HEX #FA9500



Proporsi Warna

CAMPAIGN
Campaign “Beelieve” percaya langkah kecil 6 o %
membawa perubahan yang nuata
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Beelieve °
#SwapwrapChange

Cengan semangat perubahon
langkah kecll okan membawa
pervbchan besar, kami
berkomitmen membuat perubahan
nyata melalul kamponye “Beelieve”

30%

10%
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Halaman Mobile
Website Kaompanye Beelieve

Tampilan warna ini digunakan pada setiap tampilan
halaman mobile website, dengan color palette yang
mendukung secara optimal mengenai nuansa alam.

60% Isabelline ; Dark Bronze

Background, footer, logo

30 % Medium Spring Bud ; Deep Lemon

Button, lllustration

10 % Windsor Tan
Button CTA



Kontras Warna

Kontras warna merupakan hal yang penting untuk diterapkan pada mobile website
kampanye, salah satunya sudah memenuhi Web Content Accessibility Guidelines
(WCAG) dengan perbandingan 4:5:1 pada teks kecil dan 3:1 pada teks besar, sehingga
dapat memastikan aksesibilitasnya sudah sesuai.

Beelieve

WCAG AAA: Pass
WCAG Ratio: 8.51:1

Beelieve

WCAG AA: Pass
WCAG Ratio: 5.59:1

Beelieve

WCAG AAA: Pass
WCAG Ratio: 8.51:1

Beelieve

WCAG AA: Pass
WCAG Ratio: 5.09:1

Beelieve

WCAG AA: Pass
WCAG Ratio: 5.64:1

Beelieve

WCAG AAA: Pass
WCAG Ratio: 12.69:1

Teks

Kecil

Teks

Besar

30






TipograFfi

e Typeface Beelieve
* Perataan Typeface




TypefFace Beelieve

Typeface Baloo 2 memiliki karakteristik ramah dengan desainnya yang ceria dan khas,
dengan ketebalan font extrabold dapat memberikan kontras yang tepat, sehingga
dapat membedakan setiap penulisan konten dengan optimal.

Typeface Baloo 2 dengan font Extrabold digunakan sebagai heading
dengan ukuran 32px dan digunakan sebagai judul utama.

Baloo 2

ExtraBold

ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZabc
defghijklmnopqrstuvwxyz123456789
O!@#S %" "&*()<>?,./
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TypefFace Beelieve

Typeface Quicksand dengan karakteristik rounded terminals, namun tetap terbaca
dengan jelas walaupun digunakan dalam ukuran terkecil.

Typeface Quicksand dengan font Bold dan Medium digunakan
sebagai subheading dengan ukuran 20px, body 1 dengan ukuran 12px,
dan body 2 dengan ukuran 8px.

Quicksand

Bold Medium

ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUV ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUYV
WXYZabcdefghijklmnopgqrst WXYZabcdefghijklmnopqgrst
Uvwxyzl1234567890!@ #$% " & Uvwxyz1234567890!@#%$%"&*

*()<>?, ./ ()<>?, ./
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Beeswax fooll wrap dapat
membungkus berbagai makanan
kering maupun dijadikan sebagai

penutup wadah makanan

Yes! Setuju banget

Center Alignment

Beberapa halaman mobile website kampanye Beelieve
menggunakan center alignment supaya membantu
pengguna fokus pada konten yang tersedia.

35

Left Alignment

Keseluruhan teks dan elemen konten mobile webiste
kampanye Beelieve berada pada sisi kiri. Left alignment
merupakan jenis perataan yang paling banyak digunakan.

14.41 al T 36
™
Snack v
Wadah vV
Buah - Buahan A4
Sayuran v
Tips & Tricks

Berikut merupakan tutorial cara melipat beeswax food
wrap menjadi kemasan yang fungsional




lkonograFfi

e Gaya lkonografi
e Sistem Grid lkonografi
e Jenis lkon




Gaya
IkonograFfi

Rounded, Minimalism

lcon Beelieve memiliki bentuk visual yang
minimalis dan diterapkan secara konsistensi
pada berbagai antarmuka mobile website
kampanye.

lcon grid yang digunakan yaitu sebesar 24px x

24 px dan 40px x 40px menyesuaikan dengan
konten pada mobile website.
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Ouvutline

and Roundness

Ouvutline
Style

Rounded
Corners 5px

Stroke
Weight 2px




Sistem

Grid IkonograFi

lcon grid yang digunakan yaitu sebesar 24px x 24 px dan 40px x 40px menyesuaikan

dengan konten pada mobile website, icon grid digunakan bertujuan untuk menetapkan

penempatan icon secara konsisten namun tetap fleksibel.

24px

24px

c T =

e | I =

40px
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Jenis lkon

Ovutline Icon

Jenis icon yang hanya menggunakan garis luar tanpa fill
warna di dalamnya, sehingga icon lebih cepat dikenali.

AT+ =V

QU=

Fill lcon

Solid Icon
in Circular Button

Jenis icon yang berbentuk solid Jenis icon dengan tombol bulat yang berisikan

berisikan warna. penuh dengan warna

v > QO




Komponen

e Input Control

e Komponen Navigasi
e Buttons

* Dropdown Button

e Carousel

 Bar




Input Control

Komponen Navigasi

Input Form Top Navigation

218 px
DIY Materials C Ready Products )
I 34px ( DIY Materials ) Ready Products

TRENDING REPLIES
Email Address

Back Navigation

< Back

X




Buttons

Single

Colum Layout Button
lcon Button

( Post ) Default *
° 0 Pelajari lebih lanjut! Default
[ ]
o —> Pelgjari lebih lanjut! Hover

C Yes! I'm In ) ° START!
—> START!

> 5

Yes! I'm in

O s @
> o

{ Mulai Dari Sini Yuk! “/Muloi Dari Sini Yuk!

—> Temukan produk!




Dropdown
Button

327px

Reusable

Reusable

Biodegradable

Moisture Resistant

Breathable

43

44px

Reusable \

{’Fﬁ\ REUSABLE! JADI

d LEBIH HEMAT

Beeswax food wrap merupakan produk yang
dapat digunakan berulang kali dan yang dapat
dicuci menggunakan air dingin dan mild dish
soap untuk  penggunaanya kembali. Dengan
dukungan perawatan dan penggunaan yang baik
dan tepat, masa pemakaian beeswax food
wrap dapat bertahan hingga satu tahun. Sehingga
dopat  memberikan  manfagt dalam  hal
penghematan biaya

Flexible

Biodegradable

Moisture Resistant

Breathable

01 Visi
Menumbuhkan
kesadaran dan
kepedulian terhadap
penggunaan plastik

ISI
ISIN Q

dengan mendorong
gaya hidup
berkelanjutan melalui
penggunaan produk
ramah lingkungan
(beeswax food wrap)

Mengapa beeswax food wrap dibahas?

Apa itu beeswax food wrap?

Kegiatan workshop ada dimana?

Mengapa nama kampanyenya Beelieve?

(=

3

uoning



Carousel

Beeswaox food wrapnya oku pake W

(d
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FotograFi
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Photoshoot

Product Focussed

Beeswax Food Wrap menjadi objek utama pada
photography. Gambar yang ditampilkan juga
harus secara visual mewakili penggunaan
spesifik yang ditawarkan Beeswax Food Wrap.

Hasil dari photography juga melalui proses

editing secara color, light, masking, dan cropping
untuk mendapatkan hasil yang maksimal.
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Videografi

* Video Shoot



Video Shoot

Product Focussed

Beeswax Food Wrap menjadi objek utama pada
video. Video yang diputar juga harus secara
visual mewakili penggunaan spesifik yang
ditawarkan Beeswax Food Wrap.

Hasil dari videography juga melalui proses
editing secara color, light, masking, dan cropping
untuk mendapatkan hasil yang maksimal.
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lHHlustration

* Prinsip llustrasi

e llustrasi Pengantar
e |llustrasi Editorial

e |llustrasi Makanan







llustrasi
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Showcase

e Mobile Web Showcase
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Keterangan

Mobile Website Campaign as

Eco Guide
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Education

beeswax food wrap!

Heren momz! udah mau belajar lebiry

EDUCATION

dekat dengon beeswax fr?ﬁwrm

gt |

Fenggunaan Beeswos Foog.v r
5

g

rinyo bangak loh
ol tricksmya juga

Forum
Distni mams bisa saling belajar, berbagi,
damn berkembang bersema hal

1 wropnya aku o
joss bakal

Campaign

alon

Hina AgUErng

o Gabong obrolon’

Marketplace

sad

Koo mou kenale lesih dolam, baras
tol batasannud lga Yo mams

QUIZ TIME!
Huin dud yui biar makin bonding dengan
beeswox food wrop moms

2

START

Q‘ Beclieve

@f®

u BatasarAya [uga o moms

QUIZ TIME!

Mon duls wuk! Bor makn boanding dengan

INTRODUCTION
Asiksl udah mau kenalan di awal nib,
biar makin akrabiya moms
C

Karakteristik

& Manfaat

Beeswix fool wing remilkki heberonn
karakteristik don marfoct bogl para mams kh!

Revsable

Beeswax
Food Wrap

Daori Alam, Untuk &dam.

Penggunoon baeswa food wrop memiliks

b revait iF hewal . rrear & by

=

CAMPAIGN Peri Bumi

Compaion "Beelieve” percoun kangkah kecil Orgonizer

membawea perubohan yang ngata
~ ¢
QY

eelipye?. S—

sl cobam

WORKSHOP

Beelieve

B nCl

Dampak
Fangounoan beegwas food wraop meamiikl
dompak pesitif bogi lingkungan dan kesehotan

Mangapa besswos food wrop dibanas?
Apn My haeswWae Taon wigp?
Keglaton workshop oda dmana?

Mangops noma keTponyenyn Beeleve?

62



Final
Artwork







Beelieve

#HSwapWrapChange




